Mettre en oeuvre une
jstrategie de communication
SUr les reseaux sociaux

2jours (14 heures)- 1500 €

Présentiel en entreprise

En inter-entreprises, nous consulter pour tarifs
Financements : OPCO, FAF

Plan de développement des compétences

Publics - Prérequis Modalités

Présentiel en entreprise
Présentiel en inter-entreprises
Délai d’accés : minimum un mois, hous

» Tout dirigeant d’entreprise, chargé de
communication ou marketing souhaitant
concevoir et mettre en place une stratégie

de communication sur les réseaux sociaux consulter

Prérequis : usage avancé d’'un
environnement numérique

FAAT prend en considération les personnes en
situation de handicap (contact au dos)

Objectifs

Objectifs de formation

En situation de travail en entreprise

Mettre en place une stratégie de communication sur les
réseaux sociaux pour I’entreprise et son public cible
Créer un plan de communication

Utiliser des outils de gestion de contenus

Gérer sa réputation en ligne et interagir avec les
communautés

DOOOD®

Evaluation des acquis : étude de cas, quizz, etc. en fin de parcours de
formation

Evaluation de la formation : Un questionnaire d’évaluation de la satisfaction
est distribué a chaque apprenant a la fin de la formation.

En fin de formation : Remise a chaque participant d'un certificat de réalisation
et d'un badge attestant la validation des évaluation du parcours de formation
valant microcertification attestée par I'équipe pédagogique




-

Mettre en oeuvre une

stratégie de communication
SUur les reseaux sociaux

Formateur

Florian Masoni

* Formateur en marketing digital, big data et data analyse,
UX, Ul, SEM (SEO + SEA +SMO, +SMA), réseaux sociaux,
création de sites internet et web applications
Certifications Google : Digital Active Professionnal,
AdWords, Analytics, Mobile Ads, Search Ads
Compétences professionnelles :

Méthodes
pédagogiques

Entretien de positionnement en amont de la formation

Alternance d’'apports théoriques, exercices pratiques, études de cas de 'entreprise
Appropriation des outils et des méthodes par une pédagogie expérientielle.
Remise d’'un support individuel livrables aux participants.

Sitographie “pour aller plus loin”.

Contenus pédagogiques Contenus pédagogiques

|‘:_‘> Les bases de la communication
sur les réseaux sociaux
¢ .Introduction aux réseaux sociaux

|‘:> Stratégie de contenu et engagement
* -Développement d'une stratégie de
contenu efficace.

populaires.

-Saisir I'importance de la
communication sur les réseaux
sociaux.

Création d’un plan de communication
Création de la réputation en ligne
Création et optimisation de profils sur
les réseaux sociaux

Création de contenu visuel et écrit
-Utilisation d'outils de gestion de
contenu.

-Gestion du calendrier éditorial.
Engagement avec la communauté :
comment répondre aux commentaires
et messages.

Pour tout renseignement : contact@faatformation.com ou 06 14 60 48 60
Contact de la référente handicap : Agnés Wilke au 06 12 97 50 92




