La publicité sur internet
avec Google Ads
et les reseaux sociaux

10 jours (70 heures)- 3500 €

Présentiel en entreprise
En inter-entreprises, nous consulter pour tarifs

Financements : OPCO, FAF,
Plan de développement des compétences

Publics - Prérequis Modalités

Présentiel en entreprise

Présentiel en inter-entreprises

Délai d’accés : minimum un mois, nous
consulter

» Tout dirigeant d’entreprise, chargé de
communication ou marketing souhaitant
mettre en place des campagnes

publicitaires sur les réseaux sociaux)
Prérequis : usage avancé d’'un
environnement numérique

FAAT prend en considération les personnes
en situation de handicap (contact au dos)

Objectifs

Objectifs de formation

En situation de travail en entreprise

Générer du trafic qualifié vers un site ou une page de vente
Concevoir et piloter un plan social media
Concevoir et piloter son plan Google Ads

Mesurer et optimiser ses performances

Evaluation des acquis : quiz formatif en cours de formation + quiz sommatif
en fin de parcours de formation

Evaluation de la formation : Un questionnaire d’évaluation de la satisfaction
est distribué a chaque apprenant a la fin de la formation.

En fin de formation : Remise a chaque participant d'un certificat de réalisation
et d'un badge attestant la validation des évaluation du parcours de formation
valant microcertification attestée par I'équipe pédagogique




ﬁ La publicité sur internet
avec Google Ads
et les réseaux sociaux

Intervenant

Florian Masoni

* Formateur en marketing digital, big data et data analyse,
UX, Ul, SEM (SEO + SEA +SMO, +SMA), réseaux sociaux,
création de sites internet et web applications
Certifications Google : Digital Active Professionnal,
AdWords, Analytics, Mobile Ads, Search Ads ] A ™ e G

Compétences professionnelles : WEeR: ,

DOOO®

Méthodes
pédagogiques

Entretien de positionnement en amont de la formation

Alternance d’'apports théoriques, exercices pratiques, études de cas de 'entreprise
Appropriation des outils et des méthodes par une pédagogie expérientielle.
Remise d’'un support individuel livrables aux participants.

Bibliographie et sitographie.

Contenus pédagogiques

L'écosystéme des médias sociaux
(introduction, principes, création de
profils)

Stratégie publicitaire sur les réseaux
sociaux

Création de contenus (textes, images,

vidéos, infographies) et gestion de
calendrier éditorial

Engagement et gestion des
communautés

Contenus pédagogiques

La publicité sur les réseaux sociaux
(Fqcebook, Instagram, X, LinkedIn et
Pinterest)

Création de campagnes (ciblage
avancé et mesures de
performances)

Configuration Google Ads
(cclmpagne, mots clés, rédaction
d’annonces efficaces)

Campagnes Display et YouTube Ads
Suivi des campagnes et
optimisations

Pour tout renseignement : contact@faatformation.com ou 06 14 60 48 60
Contact de la référente handicap : Agnés Wilke au 06 12 97 50 92




